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二、说明、目录、图表目录

    空调扇是一种全新概念的风扇，兼具送风、制冷、取暖和净化空气、加湿等多功能于一身

，以水为介质，可送出低于室温的冷风，也可送出温暖湿润的风。与电风扇相比，空调扇更

有清新空气、清除异味的功能，且功率只有60-80W左右，价格也极具亲和力。目前，全国形

成了大大小小上百家空调扇厂，比较上规模的约有一二十家，主要分布在浙江的慈溪，广东

的佛山、中山等地。相对于空调、风扇等常规性产品，2009年部分厂家更倾向于开发空调扇

，且加大了在这方面的推广力度。其实早在十年前，空调扇就由日本传入国内，但昔日的它

又丑又傻，除了吹风什么也不会，噪音还特大，所以颇不受待见，于是在很长一段时间沉寂

。从07、08年开始，空调扇峰回路转，悄然潜入了夏季消费品市场。这一次，空调扇&ldquo;

脱胎换骨&rdquo;，不仅外型时尚新颖，而且增加了取暖、加湿、负离子杀菌、光触媒净化等

功能。加之美的、联创、艾美特等品牌高调造势，空调扇又逐渐赢取了部分消费者的亲睐，

且大有蔓延之势。随着电风扇备货旺季的到来，一些市场敏感度高的企业，在推行电风扇的

同时，也加大了对空调扇的广告力度。广东佛山的先科龙于2月份就强势推出了其第六代空调

扇，并且大打环保、健康牌，紧接着，中山市南和电器也在3月力推三禾多功能空调扇。电风

扇作为常规性的产品，市场发展已经非常成熟。厂家之所以进驻空调扇行业，一方面是为了

提升自身品牌的高端化，另一方面则是刺激市场需求，引发新一轮的销售。除美的、联创等

品牌外，宝尔玛、先锋、富士宝等后起之秀也开始入驻该行业。其中，很大一部分企业是以

取暖器、电风扇起家的。以制造取暖器闻名的宝尔玛在近几年也逐步加大地对空调扇的开发

。就目前来说，大部分厂家在功能方面推陈出新，以求博取经销商以及消费者的喜爱。 

    对于大部分厂家来说，电风扇、空调作为发展成熟的夏季消费产品，其利润空间愈来愈微

薄，这个时候便亟需一个新产品来实现额外增长。空调扇作为集送风、制冷、取暖、加湿及

净化空气等多功能于一身的产品，理所应当地被生产商赋予重望。定位于风扇与空调之间的

空调扇有其独特的优势。空调扇比普通风扇温度降低5-6度左右，且具有清新空气、消除异味

和加装负离子功能；与空调相比，空调扇60-80W的功率，400至700元的价格似乎更能吸引人

。但是空调扇相对于大面积制冷效果不是很好，对环境因素的要求也是比较高的。空调扇目

前主要在西北地区的一二线城市销售，集中在白领、公务员等消费层次比较高的人群。西北

地区的空气比较干燥，而且到了夏季天气也不见得有多少炎热，如果买空调的话，一年不到

四分之一的日子用到，实在是不划算，相比之下，空调扇就经济实惠多了，而且现在的产品

普遍都具备制暖、加湿功能，在冬天也是非常适用的。借助于西北地区的热销，空调扇开始

向东北、南部城市延伸，并且部分已出口至日本、韩国等地。受益于电视购物，南部地区的

老百姓对空调扇的接受力度逐步攀升，而这跟当地日益发展的经济密切相关。人们更加追求



高品质的生活，因为空调扇比较环保、健康。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

家海关总署、国家经济信息中心、全国商业信息中心、中国家电协会、中国轻工业协会、国

内外相关刊物杂志的基础信息以及空调扇研究单位等公布和提供的大量资料，结合对空调扇

相关企业的实地调查，对我国空调扇行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平

与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了空

调扇行业的前景与风险。报告揭示了空调扇市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰

当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对

银行信贷部门也具有极大的参考价值。 
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